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ESTUDIOS DEL RETAI

Recientemente se ha introducido un nuevo etiquetado nutricional que advierte de los alimentos con
alto contenido de azucar, grasa, sodio y calorias. ¢En qué tipo de alimentos notd el nuevo etiquetado?
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Ley de etiquetado CERET® .

CENTRO DE ESTUDIOS DEL RETAIL

De quienes declaran identificar al menos una categoria, los resultados por
categoria son los siguientes:
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Ley de etiquetado CERET®

CENTRO DE ESTUDIOS DEL RETAIL

De quienes declaran identificar al menos una categoria, los resultados por
categoria son los siguientes:
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Ley de etiquetado CERET®

CENTRO DE ESTUDIOS DEL RETAIL

De quienes declaran identificar al menos una categoria, los resultados por
categoria son los siguientes:

Segun tiempo en sala

80% 68%
60% 57%56%
43%44% 41%
0, ()
40% - 366 *37% 32% 35%37%339, 29%
21%23% 22% o
0%
Galletas Lacteos Chocolates Jugos Bebidas Snacks Cereales
B Menosde 10 min  ®mEntre 10y 30 min @ Mds de 30 min
Segun monto de compra
80% 73%
60%  saxSTH
a7 43%
0,39%40% °39941% 9 . 38%40%
40% 7% sy 37%33035%>7% o
5 10,25%27%024% 27%
20% I I I 15%16%8%16% I I 17%
: anin

Galletas Lacteos Chocolates Jugos Bebidas Snacks Cereales

M Hasta $5.000 ™ Entre $5.000y $20.000 ™ Entre $20.000 y $50.000  ® Mas de $50.000;

|j_ A\ INGENIERIA INDUSTRIAL
2@ UNIVERSIDAD DE CHILE




Ley de etiquetado CERET® .

CENTRO DE ESTUDIOS DEL RETAIL

Dado que identifica el etiquetado, éconsidera que esta nueva informacion nutricional le ayudé
a tomar decisiones de alimentacion mas saludables?
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Dado que identifica el etiquetado, éconsidera que esta nueva informacion nutricional le ayudé
a tomar decisiones de alimentacion mas saludables?
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Dado que identifica el etiquetado, éconsidera que esta nueva informacidn nutricional le ayudé
a tomar decisiones de alimentacion mas saludables?
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categoria de alimentos productos

E S
i, INGENIERIA INDUSTRIAL
/& UNIVERSIDAD DE CHILE




CENTRO DE ESTUDIOS DEL RETAIL

‘Analisis seguin zona CERET® .

Dado que identifica el etiquetado, éconsidera que esta nueva informacidn nutricional le ayudé
a tomar decisiones de alimentacion mas saludables?
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-Analisis segtin tie\‘mpo en sala CERET® .

Dado que identifica el etiquetado, éconsidera que esta nueva informacidn nutricional le ayudé
a tomar decisiones de alimentacion mas saludables?
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ESTUDIOS DEL RETAIL

s

Dado que identifica el etiquetado, éconsidera que esta nueva informacidn nutricional le ayudé

a tomar decisiones de alimentacion mas saludables?
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e 7 de cada 10 personas logra identificar al menos una categoria de productos con
etiquetado.

* De los que identifican el etiquetado en al menos una categoria, mas de la mitad

responde que la nueva ley de etiquetado si les ha ayudado a tomar decisiones de
compra.

* De los que senalan que el etiquetado si les ha ayudado, casi un tercio ha reducido la
cantidad de productos con etiquetas, un cuarto cambid de marca y un quinto dejé de
comprar de estos productos.

Quienes pasan mas tiempo
en sala, tienden a notar
mas productos con
etiquetado, a declarar que
la nueva ley los ha ayudado
en decisiones de compray a
cambiar de conducta.

Mujeres mas conscientes Clientes de mayor edad son
del etiquetado, y una mayor identifican menos
proporcion declara que la productos con, pero una
norma le ha ayudado a mayor proporcion declara
tomar decisiones de gue los ha ayudado a tomar
compra. decisiones de compra
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